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SAZETAK

U ovoj publikaciji analizirali smo politicke programe, komunikaciju strana-
ka, prisutnost mladih kandidata_kinja te rezultate izbora u Republici Hr-
vatskoj s ciljem razumijevanja politickog stanja uoci i nakon izbora 2024.
godine. Publikacija ima za cilj potaknuti raspravu o uklju¢enosti mladih u
demokratske procese i pruZziti dionicima uvid u trenutne politicke trendo-
ve i potrebe mladih.

Potrebno je istaknuti kako je ova publikacija prozeta viSeslojnim analiza-
ma koje su ukljucivale razumijevanje politickih programa stranaka, pre-
gled politicke komunikacije, pracenje prisutnosti i pozicija mladih kandi-
data_kinja te same izborne rezultate. Kroz sam zakljucak postat ¢e vidljivo
kako i koliko su obuhvaceni ciljevi analize postavljeni ranije u publikaciji.

Analiza izbornih programa stranaka na parlamentarnim izborima
2024. godine obuhvatila je deset glavnih politickih stranaka i koalicija.
Fokusirali smo se na osam klju¢nih elemenata kako bismo procijenili koli-
ko se programi stranaka bave pitanjima koja su bitna za mlade. Rezultati
su pokazali da vecina stranaka nije posvetila zasebna poglavlja mladima.
Dok su odredene stranke ipak posvetile dijelove svojih programa mladi-
ma, druge su pak djelomicno adresirale mlade kroz Sire kontekste rodi-
teljstva, obitelji i demografske revitalizacije.

Ovaj pristup sugerira da su mladi prepoznati kao segment drusStva, ali da
njihovi specificni problemi nisu dovoljno istaknuti. Nedostatak posvece-
nosti mladima u politickim programima stranaka moze se tumaciti kao
propustena prilika za dubinsko bavljenje problemima koji pogadaju mla-
de generacije, kao Sto su visoka stopa nezaposlenosti, nedostatak priu-
Stivog stanovanja i ograni¢ene mogucnosti za participaciju u politickim
procesima.



Valja spomenuti da odredene elemente analize, kao Sto su klimatske pro-
mjene i zastita okoliSa, vedina stranaka prepoznaje i naglaSava njihovu
vaznost, ali samo neke nude konkretne mjere koje bi mogle imati dugo-
rocan pozitivan utjecaj na buduée generacije.

Analiza izbornih programa stranaka pokazuje da postoji znacajna vari-
jacija u prepoznavanju i adresiranju potreba mladih u Hrvatskoj. Dok su
neke stranke napravile odredene korake prema ukljucivanju mladih u
svoje programe, druge joS uvijek trebaju razviti sveobuhvatnije strategije
koje ¢e omoguciti mladima aktivno sudjelovanje i ravnopravan polozaj
u drustvu. Ovi nalazi naglaSavaju potrebu za kontinuiranim pracenjem
i evaluacijom politika usmjerenih na mlade kako bi se osigurao njihov
odrZiv razvoj i integracija u sve aspekte drustvenog Zivota.

postaju sve znacajniji akteri na politickoj
sceni Hrvatske. Analiza preferencijalnih
glasova otkriva da mladi kandidati_kinje, po-

Izbori za Europski parlament 2024. go- -
dine pokazali su da mladi kandidati_kinje -
|

sebice oni na viSim pozicijama na listama, mogu privuéi zna-
€ajnu podrsku biraca, Sto je vidljivo na primjeru Kandidacijske
liste Nine Skocak. S druge strane, stranke kao Sto su HDZ i SDP
nisu pokazale znacajnu uklju¢enost mladih na svojim listama,
dok stranke poput MoZemo! i Republika pokazuju rastuci inte-
res za privlacenje mladih biraca.

Isticemo kampanju “Iskoristi svoj glas” Ureda Europskog parlamenta u
Hrvatskoj koja je pokazala vaznost edukacije i angazmana mladih u poli-
tickom procesu, naglaSavajuci kako odluke donesene na razini EU utjeCu
na svakodnevni Zivot gradana. Usprkos opcoj apatiji i nezainteresiranosti
biraca, ova je kampanja uspjela potaknuti dijalog o vaznosti sudjelovanja
u demokratskim procesima, posebno medu mladima. Kroz razne aktiv-
nosti, radionice i javne tribine, mladi su educirani o znacaju njihovog gla-
sa i o tome kako mogu utjecati na dono3enje odluka na europskoj razini.



Pracenje javnih istupa kandidata_kinja i analiza drustvenih mreZa otkrila
je kako stranke pristupaju komunikaciji s mladima. Vidljivo je da su mladi
Cesto percipirani kao pasivni primatelji vrijednosti, a ne kao aktivni sudi-
onici ili lideri. Stranke rijetko koriste drustvene mreZe koje su popularne
medu mladima, poput TikToka, $to ukazuje na nedovoljno razumijevanje
komunikacijskih kanala koje mladi koriste. Postoji potreba za ve¢im na-
glaskom na konkretne mjere za ukljucivanje mladih u procese dono3enja
odluka i prilagodbu komunikacije prema razli¢itim podskupinama mladih.

Kategorije tema koje su stranke adresirale ukljuCivale su socijalna, eko-
nomska, obrazovna i politicka pitanja, no Cesto bez konkretnih mjera i
prijedloga. Primije¢eno je da stranke s desnog politickog spektra viSe na-
glasavaju tradicionalne vrijednosti i identitet, dok stranke lijevog spektra
CeSce konkretiziraju mjere za poboljSanje kvalitete Zivota mladih.

Zaklju¢no, izbori za Europski parlament 2024. godine istaknuli su potenci-
jal i utjecaj mladih kandidata_kinja, ali i ukazali na potrebu za promjenom
pristupa u politickoj komunikaciji i ukljucivanju mladih u politicke proce-
se. Vazno je da politicke stranke prepoznaju mlade kao aktivne sudionike
i potencijalne lidere te da prilagode svoje strategije kako bi bolje adresira-
le njihove specificne potrebe i interese. Inicijative poput kampanje “Iskori-
sti svoj glas” pokazale su se uspjeSnima u podizanju svijesti i angaziranju
mladih, ali je nuzno kontinuirano raditi na edukaciji i osnazivanju mladih
kako bi se osigurala njihova veca politicka participacija i doprinos budu¢-
nosti politicke scene Hrvatske. Uz adekvatnu podrsku i prilike za ukljuci-
vanje, mladi mogu igrati klju¢nu ulogu u oblikovanju politika i donoSenju
odluka koje ¢e utjecati na njihove Zivote i drustvo u cjelini.

Izborni rezultati nacionalnih parlamentarnih i europskih izbo-
ra detaljno su analizirani kako bi se utvrdila raspodjela man-
data i utjecaj na politicku scenu. Analiza politicke participacije
mladih u Hrvatskoj na parlamentarnim i europskim izborima
ukazuje na ozbiljne izazove i nedostatke u njihovoj zastupljeno-

sti. lako mladi ¢ine znacajan dio birackog tijela, njihov glas cesto
nije adekvatno zastupljen u politickim strankama i na izbornim
listama. Podaci pokazuju da je udio mladih kandidata_kinja na
izborima za Hrvatski sabor i Europski parlament u padu, Sto do-
datno naglaSava potrebu za promjenama u politickom sustavu
kako bi se osigurala veca inkluzija mladih u donoSenju odluka.




Pogled na raspodjelu mladih kandidata_kinja po strankama otkriva da
se najveci broj mladih Cesto nalazi na manje utjecajnim pozicijama na
izbornim listama, Sto znacajno smanjuje njihove Sanse za ulazak u zako-
nodavna tijela. Premda su postojale pojedinacne iznimke gdje su mladi
kandidati_kinje dobili znacajan broj preferencijalnih glasova, ¢esto im je
nedostajalo podrske unutar vlastitih stranackih struktura da predu prag
potreban za ulazak u Sabor ili Europski parlament.

Takoder, analiza pokazuje da su etablirane stranke Cesto rezervirane
prema mladima, preferirajudi starije kandidate_kinje s viSe iskustva, Sto
dodatno otezava mladima da se probiju na politicku scenu. Dok se broj
mladih zastupnika u Saboru moZe prebrojati na prste jedne ruke, stariji
zastupnici ¢ine znacajan dio parlamenta, Sto reflektira Siru demografsku
nejednakost unutar zakonodavne vlasti. Stoga, klju¢no je da politicke
stranke i druStvo u cjelini prepoznaju vaznost aktivnog ukljucivanja mla-
dih u politicki Zivot te da se poduzmu konkretne mjere kako bi se osi-
gurala veca zastupljenost mladih na relevantnim pozicijama na izbornim
listama.

Kroz ovu publikaciju, naglasili smo vaznost uklju€ivanja mladih u politicke
procese, ne samo kao biraca, vec¢ikao kandidata_kinja. Analiza je pokaza-
la da postoji znacajan prostor za poboljSanje u pristupu politickih strana-
ka prema mladima. Mladi trebaju biti prepoznati kao vazna demografska
skupina sa specificnim potrebama i prioritetima.

Izborni rezultati i analiza pokazuju da su mladi u Hrvatskoj
joS uvijek nedovoljno zastupljeni u politickim strukturama, ali
postoje pozitivni pomaci koji ukazuju na sve vecu prepoznat-
ljivost njihovih potreba u politickim programima.

Ova publikacija predstavlja korak naprijed u razumijevanju
i ukljucivanju mladih u demokratske procese, te se nadamo
da ¢e posluziti kao korisno sredstvo za daljnje istrazivanje i
razvoj politika usmjerenih na mlade.




UvoD

Citava je 2024. godina svekoliko obiljeZena razli¢itim izborima te je ve¢
i krajem 2023. godine nazvana Superizbornom godinom. lako je Siri EU
kontekst pokazao da su mnoge drzave ¢lanice imale izbore na razlicitim
razinama, te da situacija u Hrvatskoj nije bila nista specifi¢nija, drugacija
ili neuobicajena u usporedbi s drugim ¢lanicama, naziv «Superizborna go-
dina» se sve manje koristio iskljuCivo u kontekstu Hrvatske.

Kao takva, Superizborna godina, izuzetno je znacajan trenutak za sve
gradane, politicke stranke i medije u Hrvatskoj jer dolazi nakon tri godine
izborne pauze koje se u Hrvatskoj nisu dogodile joS devedesetih. Najdulje
smo bez odlaska na biralista bili u periodu od predsjednickih izbora odrza-
nih u lipnju 1997. do parlamentarnih izbora u sije¢nju 2000. godine'. Go-
dina 2024. donosi priliku za odabir novog politickog vodstva i moguc¢nost
znacajnog utjecaja na buduénost Republike Hrvatske. 2024. godine u RH
odrZano je nekoliko vaznih izbora - nacionalni parlamentarni izbori (tra-
vanj), europski parlamentarni (lipanj) i predsjednicki (prosinac). Takoder, u
2025. godini odrZavaju se lokalni izbori.

Kao i svaki izbori, izbori u 2024. godini predstavljali su klju¢nu priliku za
obnovu politickog vodstva i za potencijalnu promjenu smjera u kojem se
zemlja krece. Dvije stoZerne stranke, HDZ i SDP, tradicionalno dominiraju
politickom scenom i usmjeravaju vecinu politicke komunikacije. Medu-
tim, posljednjih godina sve je viSe alternativnih opcija na lijevoj i desnoj
strani politickog spektra koje privlace paznju biraca. Ovaj trend se poseb-
no manifestira medu mladim bira¢ima koji pokazuju sklonost prema tim
alternativnim opcijama, iako ne nuzno samo prema lijevim.

1 Izbori2024.hr



lako ne postoje recentna i reprezentativna istrazivanja na tu temu, po-
stoji percepcija da mladi ljudi sve viSe gravitiraju prema tim alternativa-
ma. Unatoc¢ tome, odaziv na izbore kod mlade populacije ostaje vrlo slab.
Promocija vaZznosti participacije je prisutna, ali Cini se da nije dovoljno
ucinkovita. Politicke stranke ¢esto ne komuniciraju teme koje su mladima
vazne niti se obrac¢aju mladima na nacin koji bi ih motivirao za sudjelova-
nje u politickim procesima.

Izbori 2024. dogadaju se u vrlo kaoti€nom i
dinamiénom medunarodnom, europskom i
nacionalnom kontekstu. Na medunarodnoj
razini, suo€eni smo s ruskom agresijom na '
Ukrajinu i izraelskim napadom na Palestinu,

Sto dodatno komplicira geopoliticku situaciju. U

Europi, afere i korupcija te skretanje udesno s pojavom radikalne
desnice, unose dodatnu nestabilnost. Na nacionalnoj razini po-
javljuju se novi politicki akteri s jakim porukama dok postojeci
politicki sustav prolazi kroz izazove, ukljucujudi predsjednika koji
najavljuje mandat premijera i uklju€ivanje Ustavnog suda u izbor-
nu utakmicu. Sve ove situacije zajedno stvaraju atmosferu opceg
nezadovoljstva smjerom u kojem drZava ide.

~
'

Mnogi gradani, posebno mladi, suoCavaju se s nemogu¢noS¢u prona-
laska sigurnog i stabilnog posla, te s problemima vezanim uz kupnju ili
najam stana. Ovo dodatno demotivira mlade od ukljucivanja na izbore.
Politika ne uspijeva komunicirati i ponuditi teme koje su mladima vazne,
Cesto ih spominjudi tek kroz vec videne fraze i tokenizam? To je i jedna
od glavnih tema ove publikacije, odnosno hipoteza koja ¢e se analizirati i
nasa motivacija za provodenje predizbornih aktivnosti, analize programa,
slanje zahtjeva parlamentarnim strankama, analize mladih na listama i
drugih aktivnosti koje ¢emo kroz ovu publikaciju predstaviti.

2 Politika ili praksa koja je uglavnom simboli¢na i uklju¢uje pokusaj ispunjavanja obaveza u
vezi sa utvrdenim ciljevima na nacine koji ne¢e promijeniti mo¢ dominantne vecine.
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Ova publikacija za cilj ima predstaviti trenutno stanje, otvoriti ra-
spravu i dijalog sa svim relevantnim dionicima te vidjeti Sto tko,
kada i kako moZe napraviti kako bismo mlade smisleno ukljucili
u participativne procese demokratskog drustva. Predstavit ¢emo
Sto su i kako politicke stranke napravile u svojim kampanjama
da bi prepoznale mlade. Koliko su mlade ukljucile na svoje liste,
jesu li im se obracale kroz svoje predizborne programe te proko-

mentirati nacin na koji su im se obracale putem komunikacijskih
kanala. Ova publikacija ponudit ¢e odgovor na pitanje bave li se
stranke mladima te prepoznaju li ih kao svoje potencijalne birace.
Vjerujemo da ce rezultati koristiti ne samo politickim strankama
vec i istraziva¢ima, osobama koje rade s mladima (bilo kroz for-
malni sustav ili kao radnici_e s mladima) kao i organizacijama ci-
vilnog drustva.

2.2. Ciljevi i metodologija analize

Ova publikacija ima za cilj pruziti pregled politickog stanja u Republici Hr-
vatskoj uoci izbora 2024. godine, s posebnim naglaskom na perspektivu
mladih, kroz analizu politickih programa, komunikaciju politickih strana-
ka, prisutnost mladih kandidata_kinja te impliciranje izbornih rezultata
na buduce politicke procese. Analiza ¢e se usmijeriti na nekoliko klju¢nih
podrucja kako bi se dobio Sto detaljniji uvid u trenutnu politicku situaciju
i potencijalne promjene.

Jedan od glavnih ciljeva analize je razumijevanje politickih pro-
grama stranaka. To ukljuCuje detaljan pregled sadrzaja politickih
programa glavnih stranaka u Hrvatskoj, fokusirajuéi se na kljuc-
ne politike i mjere koje predlazu. Vazno je usporediti ove progra-
me kako bi se identificirale sli¢nosti i razlike medu strankama.

Drugi kljucni cilj je analiza politicke komunikacije. To ukljucuje
pracenje i analizu objava na druStvenim mreZzama stranaka i
kandidata_kinja. Posebna paznja bit ¢e posvecena istraziva-
nju kako stranke komuniciraju svoje poruke bira¢ima i na koji
nacin se obracaju mladima.
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Tredi cilj je analiza prisutnosti i pozicija mladih kandidata_
kinja. Kvantitativna analiza ¢e ukljucivati statisticki pregled
prisutnosti mladih kandidata_kinja na izbornim listama za
parlamentarne i europske izbore. Istrazit ¢emo pozicije koje
mladi kandidati_kinje zauzimaju na listama i njihove ,3anse”
za izbor.

Cetvrti cilj je analiza izbornih rezultata. Ova ¢e analiza uklju-
Civati detaljan pregled rezultata izbora i distribucije mjesta
u parlamentu Republike Hrvatske i Europskom parlamentu.
Takoder ¢emo pokusSati procijeniti potencijalne dugorocne
implikacije ovih rezultata na politicku scenu u Hrvatskoj i Eu-
ropskoj uniji.

Metodologija analize ukljuCuje nekoliko pristupa. Analiza sadrzaja obu-
hvatit Ce sistematski pregled i analizu sluzbenih politickih programa stra-
naka koristeci tehnike kvalitativne analize sadrzaja. Ovo ukljucuje kodi-
ranje tema, identifikaciju klju¢nih politika i usporedbu medu strankama.
Takoder ¢emo prikupljati i analizirati tekstualne i audiovizualne materija-
le iz medija, druStvenih mreZa i sluzbenih stranica stranaka kako bismo
procijenili njihovu komunikaciju s javnoS¢u.

Kvantitativna analiza ¢e se oslanjati na koriStenje sluzbenih statistika sa
stranica Drzavnog izbornog povjerenstva za prikupljanje podataka o pri-
sutnosti i polozaju mladih kandidata_kinja na listama. Analizirat ¢emo
rezultate izbora koriStenjem statistickih metoda kako bismo identificirali
obrasce i trendove u glasanju.



ANALIZA

IZBORNIH
PROGRAMA
STRANAKA NA
PARLAMENTARNIM
IZBORIMA 2024.

Neposredno prije parlamentarnih izbora u Hrvatskoj (tijekom oZujka i
travnja 2024.) Mreza mladih Hrvatske provela je analizu izbornih progra-
ma politickih stranaka kao dio aktivnosti pracenja predizborne kampanje
i parlamentarnih izbora. Cilj analize bio je utvrditi koje politicke stranke
u svojim izbornim programima spominju mlade, prepoznaju li u svojim
programima prioritetne potrebe mladih te prepoznaju li mlade kao de-
mografsku skupinu od posebnog interesa.

U tu svrhu kreiran je protokol za analizu koji je obuhvacao osam ele-
menata analize, odnosno tematskih podrucja koje ujedno korespon-
diraju sa zagovarackim podrucjima Mreze mladih Hrvatske: mladi kao
tema od posebnog interesa, glasanje sa 16 godina i Sirenje demokratskih
prava, Nacionalni program za mlade, stambena politika za mlade, klimat-
ske promjene i okoliS, obrazovanje i pristup kvalitethom obrazovaniju,
participacija i povecanje politicke svijesti mladih te zapoSljavanje i aktivne
mjere zaposljavanja.

Analiza izbornih programa stranaka koje pretendiraju na vlast objavljena
je na druStvenim mreZzama i mreznim stranicama MreZe mladih Hrvat-
ske prije samih parlamentarnih izbora. Opéenito, analizom se nastojalo
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informirati Siru javnost, a posebno mlade o stavovima i politikama ra-
zlicitih stranaka u pitanjima koja ih se direktno ti¢u, poput obrazovanja,
zaposljavanja, stambene politike, klimatske krize i politicke participacije.
Uz ¢in pasivnog informiranja, objave analize i dijeljenje iste na organiza-
cije civilnog drustva koje rade s mladima, MMH je htjela pruZiti mladima
pregled programskih prioriteta i kako komuniciraju potrebe mladih kako
bi mladi ne samo izasli na izbore, ve¢ i donijeli informiranu odluku i izbor.

Takoder, objavom analize Zeljelo se potaknuti mlade da se aktivnije uklju-
Ce u politicke procese, primarno izlaskom na parlamentarne izbore. Do-
datno, ali ne i manje vazno, analiza izbornih programa komunicirana je i
prema politickim strankama Cime ih se nastojalo potaknuti na poboljSanje
i unaprjedenje izbornih programa i prioriteta kako bi kvalitetnije adresira-
li potrebe mladih. Jo$ vaznije, objavom analize izbornih programa Zeljelo
se potaknuti politicke opcije na odgovornost za obecanja usmjerena mla-
dima (posebice nakon izbora), da njihovi programi budu jasni, konkretni i
utemeljeni na rjeSavanju stvarnih problema mladih.

3.1. Analiza izbornih programa stranaka

U sklopu pracenja predizborne kampanje i parlamentarnih izbora, ana-
lizirani su dostupni izborni programi politickih stranaka. U trenutku
analize znacajan broj politickih stranaka nije imao javno dostupan izborni
program. U konacnici, analizom je obuhvaéeno deset politic¢kih strana-
ka, odnosno koalicija: Domovinski pokret, Hrvatska demokratska zajed-
nica, Javno dobro, Most i Suverenisti, MoZzemo!, Odlu¢nost i pravednost,
Pravedna Hrvatska, Republika i Fokus, Socijaldemokrati te Socijaldemo-
kratska partija Hrvatske. Analizom nisu obuhvaceni dokumenti drugih
tijela unutar politickih stranaka, Sto znaci da u analizi nisu bili programi
za mlade koje su izradili MladeZ Hrvatske demokratske zajednice i Forum
mladih Socijaldemokratske partije Hrvatske.

Na temelju zagovarackih nastojanja Mreze mladih Hrvatske, razvijen je
protokol za analizu izbornih programa pri cemu je definirano ukupno
osam elemenata analize. Za svaki element analize u protokolu je bilo
moguce oznaciti tri opcije: ,da“, ,ne" i ,djelomi¢no”. Elementi analize de-
taljnije su prikazani u tablici u nastavku teksta.
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Element analize Pojasnjenje

Analiziralo se postoji li posebno poglavlje u iz-
1 Mladi kao bornom programu posveceno pitanjima mladih
zasebna tema u kojem se detaljno raspravlja o njihovim priori-

tetima, potrebama, izazovima i prilikama.

Analiziralo se spominju li se nastojanja za spu-

Glasanje sa Stanje dobne granice za aktivno pravo glasa ili
2. 16 ili Sirenje neki drugi oblik prosSirenja demokratskih prava
demokratskih prava  mladih (npr. kvote za sudjelovanja u lokalnim vi-
jec¢ima ili drugim politickim tijelima).
Analiziralo se spominje li se Nacionalni program
Nacionalni program  za mlade ili slicne strategije koje su usmjerene
3. za mlade ili sli¢na na poboljSanje polozaja mladih u Republici Hr-
strategija vatskoj, uklju€ujuci njihovo obrazovanje, zapo-
Sljavanje, sudjelovanje u drustvu i sl.
Analiziralo se jesu li u izbornom programu pred-
loZene konkretne politike ili mjere usmjerene na
4 Stambena poboljSanje pristupa stanovanju mladih (npr.
’ politika za mlade subvencije za kupnju ili najam prvog stana, iz-
gradnja pristupacnog stanovanja ili smanjenje
administrativnih prepreka).
Analiziralo se spominju li se politike i mjere
5 Klimatske usmjerene na borbu protiv klimatskih promjena
) promjene i okoli$ i zastitu okoliSa, s posebnim naglaskom na njiho-
vu vaznost za buduce generacije mladih.
Analiziralo se jesu li u izbornom programu pred-
loZene strategije ili mjere za poboljSanje pristu-
Obrazovanje i pa kvalitetnom obrazovanju za mlade (npr. inve-
6 pristup sticije u obrazovnu infrastrukturu, unaprjedenje
’ kvalitetnom obrazovnih kurikuluma, uskladivanje obrazova-
obrazovanju nja sa trziStem rada ili poticanje cjeloZivotnog

obrazovanja/ucenja) te spominje li se gradanski
odgoj i obrazovanije.

Analiziralo se spominju li se politike i inicijative

usmjerene na povecanje politicke svijesti medu

mladima, poticanje njihove aktivne uloge u do-

nosenju odluka te osiguravanje njihove praved-

ne zastupljenosti u politickim tijelima i instituci-
jama.

Participacija i
7. povecanje politicke
svijesti mladih

Analiziralo se jesu li u izbornom programu pri-

izaakFt)i?/Sr:J:\rﬁ're]:Jree sutne konkretne politike i aktivne mjere usmje-
8. 73 o§|‘avaJn'a rene na poboljSanje zaposljivosti mladih, sma-
Ea n{IadeJ njenje nezaposlenosti medu njima te poticanja

poduzetnisStva medu mladima.

Tablica 1. Elementi analize izbornih programa
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3.2. Sto donose politicki programi stranaka?

Element 1: Mladi kao zasebna tema

Vecina stranaka u svojim izbornim programima nije
prepoznala mlade u zasebnom poglavlju. Samo su MoZemo! i
Socijaldemokratska partija Hrvatske (SDP) mlade izdvojili kao

posebnu temu. Pravedna Hrvatska i Hrvatska demokratska
zajednica (HDZ) djelomi€no su ukljucili mlade, spominjuci ih s
temama roditeljstva, obitelji i demografske revitalizacije. Ostale
stranke, uklju€ujuc¢i Domovinski pokret, Javno dobro, Most
i Suverenisti, Odlucnost i pravednost,
Republika i Fokus te Socijaldemokrati,
nisu adresirale demografsku
skupinu mladih unutar zasebnog
poglavlja izbornog programa. Element 2:

Glasanje
sa 16 i Sirenje
demokratskih prav

Element 3: Samo se Moiem'o'! u svom izbornom
. . programu eksplicitno zauzeo za sni-
Nacionalni 7avanje dobne granice za glasanje na
program za mlade 16 godina. Niti jedna druga stranka
ili slicna strategija nije imala prijedloge vezane
uz Sirenja demokratskih
Hrvatska demokratska zajednica prava.

(HDZ) i Socijaldemokratska partija
Hrvatske (SDP) jedine su stranke koje
su u svojim izbornim programima spome-
nule Nacionalni program za mlade. Ostale
stranke nisu adresirale donosenije ili
implementaciju Nacionalnog progra-

ma za mlade ili sli€nih strategija
namijenjenima mladima.
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Element 4:
Stambena politika za mlade

Vecina je stranaka predlozila konkretne mjere stambene politike za
mlade: Domovinski pokret, MoZzemo!, Pravedna Hrvatska, Republi-
ka i Fokus, Socijaldemokratska partija te Most i Suverenisti. S druge
strane, samo su djelomicno to ucinile stranke Hrvatska demokrat-
ska zajednica i Socijaldemokrati'. Temu stambenih politika za mlade
zaobisle su stranke Javno dobro i Odlu¢nost i pravednost ne nudedi
nikakve mjere.

Hrvatska demokratska zajednica i Socijaldemokrati definirali su jasne stambene
politike, ali usmjerene na mlade obitelji. Pri analizi odlu¢eno je da se mlade obitelji ne
izjednacava s mladima s obzirom da je za to trenutna postojec¢a mjera APN omogu-
¢ena sve do 45 godine, a pod pojmom mladi se podrazumijevaju osobe u dobi od 15
do 30 godina.

Element 5:
Klimatske
promjene i okolis

Element 6:

o Stranke Domovinski
Obrazovanje i

pokret, Hrvatska de-

pristup kvalitetnom mokratska zajednica,
obrazovanju MoZemo!, Republika i
Fokus te Socijaldemo-
Mjere za unaprjedenje obrazova- kratska partija Hrvatske
nja i pristupa obrazovanju u svojim spominjale su klimat-
izbornim programima adresirale su ske promjene i zastitu
sljedece stranke: Domovinski pokret, okoliga, ali opéenito i
Hrvatska demokratska zajednica bez specifitnog fokusa
(HDZ), Most i Suverenisti, MoZemo!, na miade. Stranke Javno
Republika i Fokus i Socijaldemo- dobro, Most i Suvereni-
kratska partija Hrvatske (SDP). sti, Odlugnost i praved-
Stranke Javno dobro, Odlu¢nost nost, Pravedna Hrvatska
i pravednost, Pravedna Hrvat- i Socijaldemokrati u
ska i Socijaldemokrati nisu svoje izborne programe
spomenuli nikakve takve nisu ukljucili ovu temu.

mjere.
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Samo je stranka Mozemo! imala
konkretne prijedloge za povecanje
participacije mladih u politickim
procesima. Ostale stranke
nisu pokazale interes za Element 8:

ovu temu.

Element 7:
Participacijai
povecanje politicke
svijesti mladih

Zaposljavanje
i aktivne mjere
zaposljavanja
Hrvatska demokratska zajednica (HDZ), MoZe-
mo! i Republika i Fokus predloZili su konkretne

mjere za zaposljavanje mladih. Domovinski
pokret i Socijaldemokratska partija Hrvatske

(SDP) djelomicno su obuhvatili ovu temu, dok
su ostale stranke, ukljucujuéi Javno dobro,
Most i Suverenisti, Odlu¢nost i praved-
nost, Pravedna Hrvatska i Socijalde-
mokrati izostavile mjere usmje-
rene na zaposljavanje
mladih.

Ukratko, analiza izbornih programa pokazala je da se mladi rijetko spo-
minju kao zasebna tema u programima stranaka. Samo Mozemo! i Soci-
jaldemokratska partija Hrvatske (SDP) imaju zasebne dijelove programa
posvecene mladima. Vecina stranaka ne spominje spustanje dobne gra-
nice za glasanje na 16 godina ili kvote za mlade. Hrvatska demokratska
zajednica (HDZ) i Socijaldemokratska partija Hrvatske (SDP) jedine su po-
liticke stranke koje spominju Nacionalni program za mlade u svojim pro-
gramima. Samo nekoliko stranaka predlaze konkretne mjere stambene
politike za mlade. Vecina stranaka ima mjere za poboljSanje obrazovanja,
ali samo MoZemo! naglasava ulogu mladih u politickim procesima.
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3.3. Identifikacija trendova i razlika medu
strankama RH

Na temelju analize izbornih programa stranaka u Hrvatskoj, identificirali
smo nekoliko klju¢nih trendova i razlika u pristupu prema mladima. Ovi
trendovi otkrivaju koliko razlicite politicke opcije prepoznaju i adresiraju
potrebe mladih u svojim programima.

KLJUCNI TRENDOVI

Integracija
tema mladih
u Sire drustvene
kontekste:

Neke stranke, poput Pravedne Hrvat-
ske i HDZ-a, integriraju pitanja mladih
u Sire teme poput obitelji, roditeljstva i

demografske revitalizacije. Ovo sugerira

pristup koji ne prepoznaje mlade kao
zasebnu grupu sa specifi¢nim priori-
tetima i potrebama, vec ih se gleda

(samo) u kontekstu obitelji i Sire

zajednice.

Minimalna
posvecenost
specificnim
pravima mladih:

Razliciti
pristupi
stambenoj politici
za mlade:

Dok vecina stranaka, ukljucujuci Do-
movinski pokret, MoZemo!, Pravednu
Hrvatsku, Republiku i Fokus te SDP,
nude konkretne mjere za stambeno
zbrinjavanje mladih, HDZ i Socijalde-
mokrati imaju manje specificne mjere
koje se ne fokusiraju izravno na
mlade. Ovo pokazuje varijacije
U razumijevanju i pristupu
stambenim potrebama

mladih.
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Samo je stranka MoZemo! izrazila
jasan stav o snizavanju dobne gra-
nice za glasanje i uvodenju kvota za
mlade, Sto ukazuje na njihov fokus

na Sirenje demokratskih prava za

mladu populaciju. Ostale stran-
ke nisu pokazale interes za
ovu temu.



EkoloSke
politike bez
specificnog fokusa

na mlade:

lako se nekoliko stranaka, kao Sto
su Domovinski pokret, HDZ, Mozemo!,
Republika i Fokus te SDP, bavi klimatskim
promjenama i zastitom okoliSa, nedo- .
staje im specifi¢an fokus na utjecaj Neled’naka
ovih problema na mlade i njihovu posvecenost

budué¢nost. Ovo moZze sugeri- obrazovanju:
rati nedostatak dugorocnog

razmisljanja o ulozi mladih
u ekoloskoj odrzivosti.

Stranke poput Domovinskog pokreta,
HDZ-a, Mosta i Suverenista, MoZzemo!,
Republike i Fokusa te SDP-a predloZile
su mjere za poboljSanje obrazovanja, dok
druge stranke, kao 3to su Javno dobro, Od-
lu€nost i pravednost, Pravedna Hrvatska i
Socijaldemokrati, nisu spomenule nika-
kve obrazovne reforme. Ovo ukazuje na
varijabilnu vaznost koju stranke pri-
daju obrazovanju kao klju¢nom
pitanju za mlade.

Ogranicena
participacija
mladih u politickim
procesima:

Osim Mozemo!, nijedna druga stran-
ka nije predlozila konkretne mjere za
povecanje participacije mladih u poli-
tickim procesima. Ovo ukazuje na o
opceniti nedostatak fokusa na Razliciti
politicku svijest i angazman pristupi
mladih u vedini strana- zaposljavanju mladih:
ka.

Dok su HDZ, MoZemo! i Republika
i Fokus predloZili konkretne mjere za
zaposljavanje mladih, Domovinski po-
kret i SDP samo su djelomi¢no obuhva-
tili ovu temu. Ostale stranke nisu imale
specificne mjere za zapoSljavanje
mladih, Sto ukazuje na varijabilnost
u prioritetima kada je rijec o
trzistu rada za mlade.
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RAZLIKE IZMEDU STRANAKA

MoZemo! vs. ostale stranke:
Mozemo! se istiCe po svojoj dosljednosti u ukljucivanju mladih u ra-

zlicite aspekte svog programa, od demokratskih prava do participa-
cije i zaposljavanja. Ova stranka ima najsiri i najkonkretniji pristup
prema mladima u usporedbi s ostalima.

HDZ i SDP vs. manje stranke:

HDZ i SDP pokazuju odredenu posvecenost specificnim tema-
ma vezanim uz mlade, poput Nacionalnog programa za mlade i
stambene politike, ali Cesto bez specificnog fokusa na mlade kao
zasebnu grupu. Manje stranke, poput Javno dobro i Odlu¢nost i
pravednost, Cesto uopce ne adresiraju potrebe mladih.

Djelomicno ukljucivanje mladih:
Neke stranke, poput Pravedne Hrvatske i HDZ-a, djelomicno uklju-

Cuju mlade u svoje programe, ali ih ¢esto veZzu uz Sire druStvene
kontekste, Sto moze ukazivati na nedostatak ciljanih politika za
mlade.

Fokus na obrazovanje:

Postoji znacajna razlika izmedu stranaka koje predlazu reforme u
obrazovanju (npr. Domovinski pokret, HDZ, Mozemo!) i onih koje

to ne Cine, Sto moze reflektirati razlike u prioritetima i razumijeva-
nju vaznosti obrazovanja za mlade.

U zakljucku, pokazuje se da postoji znacajna raznolikost u pristupima po-
litickih stranaka prema mladima u Hrvatskoj, s nekoliko stranaka koje se
istiCu pozitivnim primjerima, dok vec¢ina ima znacajne praznine u svojim
programima vezanim uz mlade.
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ULOGAI

UTJECAJ MLADIH
KANDIDATA_KINJA
NA EUROPSKIM
IZBORIMA 2024.

Izbori za Europski parlament 2024. donose zanimljive uvide u ulogu i po-
zicije mladih kandidata_kinja na politickoj sceni Hrvatske. Analiza njihovih
pozicija na izbornim listama te broj preferencijalnih glasova koje su do-
bili. Prisutnost mladih kandidata_kinja na izbornim listama pokazuje se
stranacki specificnom.

Kandidacijska lista Nine Skocak prednjaci s najviSe mladih kandidata_ki-
nja dok primjerice, takozvane “stozerne” stranke poput HDZ-a i SDP-a na
ovim izborima ne pokazuju znacajnu ukljucenost mladih na svojim lista-
ma. Stranke poput MoZemo! i Republika koje imaju maniji, ali znacajan
broj mladih kandidata_kinja, pokazuju da mladi mogu privu¢i znacajnu
podrsku biraca. Ovi trendovi ukazuju na razliCite strategije stranaka u
ukljucivanju mladih i mogu imati znacajan utjecaj na politicku participaci-
ju mladih u budu¢nosti.
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4.1. Stranacke strategije i ukljucenost mladih

Izbori za Europski parlament 2024. pruZzili su vrlo zanimljiv uvid u podrsku
koju mladi kandidati_kinje uzivaju medu biracima, odrazavajudi dinamic-
ne promjene i nove trendove na politickoj sceni Hrvatske. Promatrajuci
preferencijalne glasove koje su dobili mladi kandidati_kinje, jasno je da
biraci sve viSe prepoznaju i podrzavaju mlade politicare i politicarke.

Cak, gdje mladi kandidati_kinje nisu samo ispunili listu, ve¢ su i dominirali
u preferencijalnim glasovima. Posebno se istiCe vodeca kandidatkinja na
listi s nevjerojatnih 22,281 glasova, Sto je daleko najvise medu svim mla-
dim kandidatima_kinjama. Ova podrSka pokazuje povjerenje znacajnog
broja biraca u mlade lidere i njihov potencijal za vodenje buducih gene-
racija. Stranka MoZemo!, poznata po svojoj progresivnoj agendi, imala je
tek jednog mladog kandidata na 10. mjestu. lako se ovaj kandidat nalazio
na relativno niskoj poziciji, uspio je prikupiti 183 glasova, 5to svjedoci o
snaznoj podrsci koju uziva kao kandidat na listi ove politicke stranke. Ovo
ukazuje na rastucu svijest i povjerenje biraca u mlade, ¢ak i kada su po-
stavljeni na nize pozicije na izbornim listama. Stranka Republika takoder
je pokazala znacajnu podrsku mladim kandidatima_kinjama s nekoliko
njih koji su dobili znacajan broj glasova. Mladi kandidat na prvom mjestu
dobio je 194 glasova dok su ostali kandidati_kinje, iako na nizim pozicija-
ma, takoder privukli znacajnu paznju biraca. Ova raspodjela glasova su-
gerira da stranka uspjeSno mobilizira mlade birace i potice participaciju
mladih kandidata_kinja.

Brojne druge stranke imale su pojedina¢ne mlade
kandidate_kinje koji su takoder dobili zapazen
broj glasova. Na primjer, mladi kandidat

s liste MOST, Suverenisti, HSP na 10.
mjestu dobio je 163 glasova, dok je
kandidat s liste Radnicke fronte na

11. mjestu prikupio 16 glasova.

Ovi primjeri pokazuju da mladi
kandidati_kinje, bez obzira na

poziciju na listi, mogu privuci

podrsku biraca, iako je ta po-

drSka Cesto proporcionalna

njihovom mjestu na listi.
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4.2. Analiza kampanje, preferencijalnih
glasova i pozicija mladih na listama

Analiza preferencijalnih glasova otkriva klju¢ne trendove. Pozicija na li-
sti igra vaznu ulogu u broju glasova koje mladi kandidati_kinje dobivaju.
Kandidati_kinje na viSim pozicijama, kao Sto je vidljivo kod Republike i
Kandidacijske liste Nine Skocak, obi¢no dobivaju vise glasova. Medutim,
Cak i kandidati_kinje na nizim pozicijama mogu ostvariti znacajan uspjeh
ako uZivaju prepoznatljivost i povjerenje medu birac¢ima. Izbori za Europ-
ski parlament 2024. pokazali su da mladi kandidati_kinje sve viSe dobiva-
ju na vaznosti i podrSci medu birac¢ima. Ovi trendovi ukazuju na rastudi
utjecaj mladih na hrvatskoj politickoj sceni i naglasavaju vaznost njihove
participacije za buduc¢nost politicke scene u zemlji.

Cijela kampanja za europske izbore u Hrvatskoj protekla je vrlo blago,
dosadno i nedinamicno. S jedne strane, izbori su se odvijali u “sjeni” na-
cionalnih parlamentarnih izbora nekoliko tjedana prije, Sto je rezultiralo
manjkom fokusa na europske teme. Sastavljanje nove vladajucée vecine,
koje se oduzilo, dodatno je skrenulo paznju javnosti s europskih izbora.
Uz to, pasivnost i nezainteresiranost biraca dodatno su umanijili znacaj
ovih izbora u ocima javnosti. Biraci su pokazali slab interes ne samo za
same izbore, vec i za EU institucije uopce.

UnatoC opéem osjecaju apatije, najvidljivija i najkonkretnija inicijativa
tijekom sluzbene kampanije, ali i u mjesecima prije, bila je
kampanja Ureda Europskog parlamenta u Hrvatskoj
pod nazivom “Iskoristi svoj glas”. Ova kampanja,
koja nije bila stranacka, usmjerena je na pri-
kazivanje stvarnih primjera koji pokazu-
ju vaZnost Europskog parlamenta za
svakodnevni Zivot gradana Hrvat-
ske. Naglasak je stavljen na to
kako odluke donesene na razi-
ni EU utjeCu na nasu svakod-
nevicu, od zaStite okoliSa do
zastite potroSaca i ljudskih
prava.
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Posebna paznja posvecena je mladima, a posebno onima koji ¢e prvi put
imati priliku glasati. Kroz razne aktivnosti, ukljucujudi radionice, javne tri-
bine i digitalne kampanje, “Iskoristi svoj glas” nastojala je educirati mlade
o vaznosti njihove uloge u demokratskom procesu. Kampanja je istaknula
da je izlazak na izbore klju¢an za oCuvanje demokracije - sustava koji je
izboren te za Cije o¢uvanje snosimo odgovornost.

Kampanja “Iskoristi svoj glas” takoder je koristila stvarne price mladih lju-
di koji su se kroz svoje aktivnosti i angazman unutar EU institucija izborili
za pozitivne promjene. Ove price sluzile su kao inspiracija mladima da
prepoznaju kako i njihov glas moZze biti mocan alat za promjene. Kroz te
primjere, kampanja je pokazala da sudjelovanje u europskim izborima
nije samo pravo, ve¢ i duznost koja moZe donijeti konkretne koristi za
zajednicu.

Vaznost ove kampanje dodatno se naglasava kada se uzme u obzir op¢a
niska izlaznost na europskim izborima u Hrvatskoj. Medijske kampanje
poput “Iskoristi svoj glas” imaju za cilj ne samo povecati izlaznost, vec i
poboljsati razumijevanje gradana o funkcioniranju i vaznosti EU instituci-
ja. Kroz kontinuiranu edukaciju i angazman, cilj je stvoriti informiranije i
angaziranije birace koji ¢e aktivno sudjelovati u politickom Zivotu.

Spomenuta kampanja bila je primjer uspjeSne strategije u tom pogledu,
naglasSavajuci vaznost izlaska na izbore i aktivnog sudjelovanja u demo-
kratskim procesima. Inicijative poput ove, koje mladima daju glas i pro-
stor da se njihov glas Cuje, klju¢ne su za jacanje demokracije i osigurava-
nje da politike odgovaraju potrebama svih gradana.
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4.3. Monitoring kampanje i javno suceljavanje

MreZa mladih Hrvatske, osim aktivnog sudjelovanja u kampaniji “Iskoristi
svoj glas”, u suradnji sa svojim clanicama i partnerskim organizacijama
provela je dvije kljucne inicijative tijekom kampanje za Europski parla-
ment: monitoring objava na druStvenim mrezama stranaka i kandidata_
kinja te organizaciju javne debate o politikama za mlade.

Cilj pracenja javnih istupa kandidata_kinja za europarlamentarne izbore
bio je analizirati kako se, s kojim temama i porukama, stranke i kandida-
ti_kinje obracaju mladima te na koji nacin ih uklju€uju u svoje programe,
terenske i online kampanje.

U pocetnoj fazi fokusirali smo se na tradicionalne drustvene mreZe - Fa-
cebook i Instagram - koje su i dalje najceSce koristene platforme za pro-
mociju stranaka i kandidata_kinja, kako tijekom izbora, tako i u razdoblju
izmedu njih. Facebook i Instagram ostaju dominantni alati za komunikaci-
ju, omogucujuci strankama da dopru do Siroke publike uz relativno niske
trosSkove. Ipak, tijekom kampanje primijetili smo zanimljive promjene u
koriStenju drugih platformi.

Neki kandidati_kinje i stranke potpuno su zanemarili Facebook i Insta-
gram te su se viSe fokusirali na platforme poput LinkedIna i TikToka. lako
su ove platforme manje tradicionalne u politickom marketingu, pokaza-
le su se ucinkovitima u dosezanju specificnih ciljnih skupina. LinkedIn
je koristen za profesionalniji pristup, dok je TikTok, s njegovim kratkim i
dinami¢nim video sadrzajem, privlac¢i mladu publiku. Ova diversifikacija
platformi pokazuje kako razliciti politicki akteri eksperimentiraju s novim
nacinima komunikacije kako bi bili relevantniji i pristupacniji razlicitim de-
mografskim skupinama.

Pracenje objava na druStvenim mrezZama stranaka i kandidata_kinja pro-
veli smo u razdoblju od 13. svibnja do 7. lipnja, analizirajuci sadrzaje koji
eksplicitno spominju mlade te kodirajuci dobivene izjave i izradu sadrzaj-
no relevantnih kategorija. Tijekom javnih kampanja za europarlamentar-
ne izbore, stranke i koalicije komunicirale su niz tema koje su bile naro-
Cito relevantne za mlade, adresirajudi njihove potrebe, izazove i interese.
Kljucne teme kampanje ukljucivale su socijalna, ekonomska, obrazovna i
politicka pitanja.

22



Kroz ovu analizu izdvojili smo sljedece
kategorije u kontekstu spominjanja mladih:

1. SOCIJALNI | KULTURNI UTJECA]
2. TEHNOLOGIJA | SIGURNOST

3. EKONOMSKA | DEMOGRAFSKA PITANJA
4. OBRAZOVANJE | TRZISTE RADA

5. POLITICKA PARTICIPACIJA | PRAVA

6. SOCIJALNA PRAVDA | PODRSKA

7. AKTIVIZAM | DRUSTVENA PROMJENA

Kategorija “Socijalni i kulturni utjecaj” obuhvadala je teme tzv. rodne
ideologije i krs¢anskih vrijednosti, kojima su se uglavnom bavile stranke
i kandidati_kinje s desnog politickog spektra. Pojedine stranke izrazile su
zabrinutost zbog utjecaja tzv. “rodne ideologije” na mlade, naglasavajudi
potrebu zastite tradicionalnih vrijednosti i identiteta. Ova tema Cesto je
koriStena za mobilizaciju podrske medu konzervativnijim biracima.

Promicanje krs¢anskih vrijednosti dominiralo je u kontekstu spominjanja
mladih, s naglaskom na prijenos tih vrijednosti na mlade te vaznost vjer-
skog odgoja i njegovog utjecaja na odgoj i obrazovanje mladih. Ove su vri-
jednosti isticane kao klju¢ne za oCuvanje kulturnog identiteta i moralnih
temelja drustva. Vazno je napomenuti kako su u gotovo svim istupima
unutar ove kategorije mlade osobe bile prikazane kao pasivni primatelji
znanja, vrijednosti i poruka, bez njihovog aktivnog ukljucivanja.

lici¢ Ladislav @
.‘ 6. lipnja - &
b+ Zavréni skup Ladislava lI&ica u Zagrebu: Poruka za Hrvatsku i Europsku uniju temeljenu na
obitel!
Danas smo na Trgu bana Josipa Jelacica okupili brojne pristase koji vjeruju u nasu pobjedu na

nadolazecim europskim izborima! ==

Ladislav lI€i¢, nositel] nase liste, istaknuo je: "Raduje nas entuzijazam mnogih koji kontinuirano
raste. Hrvati podrZavaju nase vrijednosti. Izadimo u nedjelju i pretvorimo tu podriku u konkretnu
promjenu Europske unije!”

Kandidat Martin Pavlovi¢ naglasio je vaznost kri¢anskih vrijednosti medu mladima, dok je Mate
Simundié podsietio da su viera, obiteli i domovina temeli nageq politickoa dielovania.
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Kategorija “Tehnologija i sigurnost” iz analize obuhvacala je primar-
no digitalnu sigurnost i ravnopravnost za mlade. Stranke su naglaSava-
le potrebu zastite privatnosti i sigurnosti na internetu, kao i promicanje
ravnopravnosti te borbu protiv digitalne diskriminacije. Medutim, pristup
mladima u ovoj kategoriji Cesto je bio temeljen na premisi zastite mladih
od opasnosti na internetu, umjesto na osnazivanju mladih relevantnim
vjeStinama za odgovorno ponasanje u virtualnim prostorima.

Kategorija “Ekonomska i demografska pitanja” bila je najzastupljenija
u analizi, s naglaskom na povratak i zadrzavanje mladih u Hrvatskoj te osi-

guravanje priustivog stanovanja. Jedna od najces¢ih tema kandidata_kinja
tijekom kampanje za Europski parlament bio je povratak mladih koji su
emigrirali i njihovo zadrzavanje u zemlji. Medutim, u gotovo nijednom istu-
pu nisu bile navedene konkretne mjere za poticanje spomenutog povratka.

HDZ - Hrvatska demokratska zajednica @
28. svibnja - &

Dubravka Suica, potpredsjednica European Commission: Ma prijedlog premijera Andrej Plenkovié
& uz potporu gde Ursule von der Leyen demaografija je i dobila vlastiti resor u #EK, a ¢ast da ga
vodi pripala je upravo nasoj zemlji. == na tome, medutim, nije stala - medu prvim je ¢lanicama
#EU asnovala zasebno ministarstvo za to kljuéno pitanje buduénosti. Mogu najaviti da pokrec¢emo
novu inicijativu - formiranje Europske agencije za #demografija. | Zelimo da joj sjediste bude u =!
#HrvatskaSnaZnaVaina

Mikolina Brnjac: Jacanje politicke uloge mladih u W, priustivo stanovanje & obrazovanje u skladu
s izmijenjenim trZistima rada, s novim digitalnim i zelenim poslovima, povecanje ulaganja u
istraZivanje i razvaj, studente i sveucilidta - na tome ce takoder biti fokus nadeqg rada u European
Parliament. TraZit cemo, naravno, i vise bespovratnih sredstava za sportsku infrastrukturu i
programe. Cilj nam je da sva djeca i mladi imaju jednaku moguénost baviti se sportom. == «» Wl

.Demografija & mladi”. Konferencija za medije #HDZ kandidatkinja na #EUizbori2024. LJ
https://bitly/3KiBair

Problem priustivog stanovanja

Ly . . sdp.hr @ 5
za mlade bio je Cesto istican i Ufadnﬁhde;etgod-ma cijene
podjednako zastupljen na ci- nekretning u Hrvatskoj skodile su za
Jelom po||t|ékom Spektru‘ Ova 52%, a nasi mladi ostaju Zivieti kod
tema najvise se konkretizirala u svojih roditela najdulie u EU - cak do

33. godine Zivota, Vrijeme je da se

javnim istupima stranaka i kan- zauzda kriza stanovanja. Radimo za
didata_kinja koji su predlagali hrvatske ljude!
razI|C|‘te“|‘n|cUat|ve za C.)SIgura.nJe #borzan #sdp #sdphrvatske #politikahr
pOVOlJﬂIJIh stambenih uvjeta #hrvatska #radimozahrvatskeljude
kako bi se mladima omogucilo #euizbori #izbori2024

lakSe osamostaljivanje i zasni-
vanje obitelji.
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MoZemo - politicka platforma e
26. svibnja -

OVO JE NAS PROGRAM ZA EUROPU mm Ukratko: dobro placena radna mjesta kroz zelenu
reindustrijalizaciju, jaanje socijalne zastite, priustivo stanovanje i ulaganje u Zeljeznice. Danas smo
javnosti predstavili nas program za izbore za Europski parlament koji se temelji na tri okosnice

ledna od kljuénih demografskih mjera za podizanje kvalitete Zivota je priudtivo stanovanje, zbog
Zega Ce nasi zastupnici | zastupnice u Europskom parlamentu raditi na osiguravanju vecih
sredstava za izgradnju javnih stanova | poticanje neprofitne stanogradnje. To je | jedan od kljuénih
ilata pa podriku mladima, kako u Hrvatskoj, tako i diljem EU.

Kategorija “Obrazovanje i trZiste rada” bila je znatno manje zastu-
pliena i to uglavnom u kontekstu neodgovarajuce uskladenosti obra-
zovnog sustava s potrebama trziSta rada, ali bez konkretnih prijedloga
za reformu. Takoder, istaknuta je potreba za zabranom neplacenog
staziranja, kako bi se zastitili mladi radnici i osigurali pravedni uvjeti
rada.

Kategorija “Politicka participacija i prava” fokusirala se na jacanje po-
liticke uloge mladih i poziv mladima da iskoriste svoje biracko pravo na
izborima za Europski parlament. Dva istupa odnosila su se na prijedlog
snizavanja dobne granice za glasanje na 16 godina.

Stranke s lijevog i desnog politickog spektra u nekoliko su se istupa zala-
gale za vecu politicku ukljucenost mladih, isticu¢i vaznost njihovog sudje-
lovanja u procesu dono3enja odluka, no bez konkretnih mjera i prijedloga.

@ ninaskocak & 7 1.

f—" Mag program u obliku podcasta je vani
na YouTube-u i Spotify-ul Faeu link je
na storiju | u komentarima

Zelimo:

1. Priustive stanove £

2. Glasati sa 16 godina

3. Siguran Internet | drustvene mreie

4, Ravnopravnost svih skupina
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:) MozZemo - politicka platforma je sa Bornom Lozom
25. svibnja - @

JPOZNAITE BORNU LOZU & Borna je aktivist i borac za ocuvanje javnih dobara, a ima i iskustvo
ada s osobama u situaciii beskucnistva.

U Europi éemo se zalagati za aktivno i pasivno biracko pravo od 16 godina bez ali! Zelimo
abraniti neplacena staZiranja i uvesti nacelo jednakosti u program Erasmus+ i Interrail putovanja.
ime Zelimo osigurati da polaznici koji si inace ne bi mogli priustiti Erasmus+ dobiju dovoljno
redstava za potpuno financiranje u inozemstvu te dodatnim subvencioniranjem troskova hrane i
mjestaja Interrail putovanja za socioekonomski deprivilegirane mlade osobe kako bi oni imali
xdnake mogucnosti putovati.”

orbeno. Dosljedno. Zajedno! &
radi na Europske izbore 9.6. i zaokruzi Mozemo! &

Kategorija “Socijalne pravde i podrske” bila je uglavnom zastupljena
kod stranaka s lijeve strane politickog spektra koje su se bavile mjerama
za poticanje mobilnosti mladih i vaznosti programa za mlade. Promo-
cija mobilnosti mladih, uklju¢uju¢i programe razmjene i medunarodne
suradnje, bila je ponavljaju¢a tema. Stranke su isticale i podrzavale ini-
cijative koje omogucuju mladima stjecanje iskustva u inozemstvu te su
naglasavale vaznost programa poput Erasmus+ i Garancije za mlade, kao
i centara za ranjive skupine mladih.

Takoder, spomenulo se pitanje jednakih mogucnosti i mentalnog zdravlja
mladih, s obecéanjima za osiguravanje bolje podrSke i dostupnih resursa
za mlade suoCene s mentalnim problemima.

Posljednja je kategorija “Aktivizam i drusStvena promjena” koja je
obuhvacala teme poput mladih majki, mladih migranata te opéenito mla-
dih kao inicijatora promjena. Mladi su predstavljeni kao klju¢ni pokretaci
druStvenih promjena, a stranke su ih u svojim istupima poticale na izlazak
na izbore i aktivno sudjelovanje.

Dodatna paznja posvecena je mladim majkama, prepoznajudi ih kao ra-
njivu skupinu kojoj je potrebna dodatna podrska i zastita. Migracija mla-
dih prikazana je kao moguce rjeSenje za demografske izazove starenja
stanovniStva, uz prijedloge za bolje integracijske mjere i podrSku mladim
migrantima.
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mmems  Umirovljenici zajedno - politicka platforma -
',.\-“:;? 5. lipnja - &
Migranti kao rjedenje za demografske probleme EU

U posljednjih deset godina migracije, posebno ilegalne, predstavljaju veliki izazov za Europsku
uniju, osobito za drZave ¢lanice koje primaju najveci broj migranata, Problemi s integracijom,
kulturnim razlikama i ekonomskim utjecajem, posebno na triistu rada, postali su uoéljivi. Porast
broja ilegalnih migranata u nekim zemljama EU takoder je izazvao politicke i sigurnosne probleme
zbog sve ¢edcih incidenata koji Sire strah i nesigurnost.

Starenje stanovnistva predstavlja jedan od najvecih demografskih izazova za mnoge zemlje EU,
ukljucujuci Hrvatsku. Ovaj trend dovodi do manjka radne snage, povecanja troskova za
zdravstvenu njegu i mirovine, te optereéenja socijalnog sustava. Migranti, posebno mladi, mogu
pomedi u ublaZavanju ovih problema popunjavanjem praznina na tr#itu rada, osobito u
sektorima kao 3to su zdravstvo, gradevina i usluge, gdje postoji kroni¢ni nedostatak radnika.

Integracija a ne asimilacija.

Nakon provedene analize, oCigledno je da postoje vidljive razlike u pristu-
pu komunikaciji o i prema mladima medu strankama. Najveca razlika pri-
mjecuje se u diskursu stranaka desnog politickog spektra, koje u svojim
istupima posvecuju znacajnu paznju vrijednostima i temama ideoloSkog
tipa dok, s druge strane, stranke lijevog politickog spektra viSe konkreti-
ziraju mjere i akcije koje ¢e se poduzimati u svrhu poboljSanja kvalitete
Zivota mladih.

Vecina stranaka i kandidata_kinja obracala se mladima kao dijelu svog
birackog tijela s ciljem povecanja njihove izborne izlaznosti, ali bez ade-
kvatnog adresiranja njihovih specifi¢nih potreba i karakteristika kao ciljne
skupine. Ovo sugerira da su mladi prepoznati kao relevantna skupina bi-
raca, no pristup ostaje povrsan, bez izrazenih napora za stvarnu suradnju
s mladima u politickom procesu.
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Dodatni zakljuéci su: ~ '
‘7

Stranke se rijetko izravno obracaju
mladima.

Mladi su uglavhom percipirani kao pasivni
primatelji usluga i vrijednosti, a ne kao
aktivni sudionici ili lideri.

Stranke rijetko koriste druStvene mreZze
koje su popularne medu mladima, poput
TikToka.

Stranke se obracaju mladima kao
homogenoj grupi, bez fokusa na njihove
specifi€ne karakteristike i potrebe. lzuzeci
su mlade majke i mladi migranti, koji su
samo povremeno spomenuti.

Nije bilo dovoljno konkretnih prijedloga za
uklju€ivanje mladih u procese donoSenja
odluka ili razvoj politika koje bi direktno
utjecale na njihovu svakodnevicu.

Diskurs €esto ostaje na opcoj razini,

bez dubinskog razumijevanja ili
prilagodbe komunikacije prema razlic¢itim
podskupinama mladih, kao Sto su
studenti_ice, nezaposleni mladi ili mladi iz
ruralnih podrudja.

Postoji potreba za ve¢im naglaskom

na osnazivanje mladih kroz edukativne
programe, profesionalno usmjeravanje
i podrsku u stjecanju vjeStina koje su
relevantne za trZiSte rada i druStveno
angaziranje.




Ovi zakljuc€ci ukazuju na potrebu za promjenom pristupa i dubljim an-
gazmanom stranaka u razumijevanju i zadovoljenju specifi¢nih potreba
mladih, kako bi se postigla veca politicka participacija i stvarni napredak
u njihovoj kvaliteti Zivota.

Direktno obracanje mladima klju¢no je za njihovu mobilizaciju i ukljuciva-
nje u politicke procese. Mladi predstavljaju znacajan dio birackog tijela, a
njihovi interesi i prioriteti esto se razlikuju od starijih generacija. Politike
usmjerene na mlade, kao Sto su obrazovanje, zaposljavanje, stanovanje
i digitalna transformacija, moraju biti jasno predstavljene i promovirane.
Direktno obracanje mladima ne samo da povecava njihovu informira-
nost, vec ih i motivira da se aktivno ukljuce u politicke procese.

Osim monitoringa, Mreza mladih Hrvatske organizirala je i javnhu debatu/
suceljavanje na koje smo pozvali sve liste. Na toj debati, koja je privukla
oko 40 mladih ljudi i stru¢njaka koji rade s mladima, isklju¢ivo smo go-
vorili o temama za mlade i politikama za mlade?. Ovaj dogadaj omogu-
¢io je mladima da izravno postave pitanja kandidatima_kinjama i da se
upoznaju s politikama koje se odnose na njihovu buducnost. Debata je
pruzila platformu za otvoreni dijalog i bila je klju¢na u podizanju svijesti o
vaznosti sudjelovanja mladih u politickom procesu.

3 https://mmh.hr/vijesti/radionica-i-javna-debata-izbori-mladi-europa-db9a07f4-
7494-481e-94a5-5f1637fa050e
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IZBORNI
REZULTATI
| MANDATI

Nakon Sto smo analizirali kako su se stranke obracale mladima i Sto su
im nudili, vrijeme je da pogledamo kako politicke stranke i lideri tretira-
ju vlastite mlade ¢lanove i Clanice. Politicka participacija i biracko pravo
ne tiCu se samo moguc¢nosti davanja glasa svojim kandidatima_kinjama,
nego i mogucnosti natjecanja na izborima. U Hrvatskoj to pravo, u prav-
noj teoriji poznato kao pasivno biracko pravo, ostvaruju gotovo sve osobe
starije od 18 godina. Ipak, sama mogu¢nost da mlade osobe budu na listi
ne znaci nuzno da ¢e se tamo i pronacdi.

S jedne strane, kandidiranje na izbornim listama znadi i javno izlaganje,
minimalno kroz Cinjenicu da su osobni podaci kandidata_kinja javno do-
stupni, a sve to ¢e svakako odvratiti dio osoba. No, s druge strane, puno
CeS¢e mogucnost kandidiranja je ograni¢ena. Usprkos tome Sto su za-
konske izmjene koje bi trebale garantirati predstavniStvo Zena na listama
uvedene jos 2008. i dalje dio stranaka ne poStuje odredbu od minimalno
40 % kandidatkinja. Sto se tice mladih osoba, u Hrvatskoj ne postoji ni-
kakva garancija mjesta ni u Saboru kao ni na listama. Opcenito u svijetu,
samo dio zemalja ima neku vrstu kvota ili garantiranih mjesta za mlade,
a zanimljivo je primijetiti da nijedna europska drzava nema nikakvu vrstu
kvota za mlade.

U nastavku ovog poglavlja donosimo pregled polozaja mladih na izbor-
nim listama na izborima za Sabor kao i za Europski parlament, tocnije
analiziramo ne samo koliko se mladih nalazi na listama nego i koje stran-
ke imaju koliko mladih. Posebnu pozornost posvetit ¢emo poziciji mladih
na izbornim listama, odnosno jesu li ih stranke prepoznale i pozicionirale
kao one koji imaju Sansu za “prolazak” ili su na nizim, tokenistickim pozici-
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jama. U kontekstu ove analize, “mladima” su smatrane sve osobe koje su
na dan izbora imale manje od napunjene 31. godine, odnosno sve osobe
u dobi od 18 do 30. U kontekstu analize nacionalnih parlamentarnih iz-
bora, analizirane su izborne jedinice od I. do XI., odnosno u analizu nije
uklju€ena XIl. izborna jedinica s obzirom na specificnost te mali broj kan-
didata_kinja koji se natjece u istoj.

5.1. Nacionalni parlamentarni izbori

Na izborima za Hrvatski sabor, odrZanima u srijedu 17.4.2024., u 11
izbornih jedinica (od I. do X. plus hrvatsko iseljenistvo - XI.) ukupno se
kandidiralo 2277 osoba. Od toga, mladi kandidati_kinje Cinili su 10.19 %,
odnosno u apsolutnom broju bilo ih je 232. To predstavlja pad i u ap-
solutnom, kao i u relativnom broju u usporedbi s parlamentarnim
izborima iz 2020.

Parlamentarni Parlamentarni
izbori 2020. izbori 2024.
Ukupan broj kandidata_kinja 2584 2277
Ukupan broj mladih 295 232
Udio mladih kandidata_kinja 11.42% 10.19%

Taj pad bio bi jos izraZeniji ako bi se iz izracuna izuzela Stranka Ivana
Pernara koja je imala daleko najveci broj mladih na svojim listama, njih
¢ak 68, odnosno oko 30 % svih mladih kandidata_kinja na izborima. Bez
te stranke, mladi ¢ine manje od 8 % svih kandidata_kinja na listama. Po-
sebno su zabrinjavajudi takvi podaci kod (naj)vecih stranaka, pogotovo jer
neke od njih imaju uspostavljene i funkcionalne pomlatke te samim time
i vedi potencijalni “bazen” mladih kandidata_kinja za postavljanje na liste.

U nastavku moZete vidjeti koliko su ukupno mladih na listama imale pet
stranaka/koalicija koje su dobile najvedi broj glasova na izborima, poreda-
ne abecednim redom. Uz to, moZete vidjeti koliko mladi ¢ine u postotku
svih kandidata_kinja svake od stranaka/koalicija te u zadnjem stupcu koja
je najvisa pozicija na listi neke mlade osobe iz te stranke te u kojoj izbor-
noj jedinici.
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STRANKA / KOALICIJA Broj mladih Udio mladih  NajviSa pozicija

gaorrpnoevriimki pokreti 7 50 (IX. iz?).jed.)
HDZ i partneri 2 1.3% (. izg,jed)
MOST i partneri 25 16.23 % (. &L, i32b.jed.)
MoZemo! i partneri 15 10.2 % (XI. iz1b.jed)
SDP i partneri 6 4.29 % (VI. Iz%.jed.)

lako raspolazemo podacima za izbore 2020., s obzirom na sastav koalici-
ja smatramo nezahvalnim usporedivati jer nijedna stranka nije izaSla na
izbore u istom koalicijskom sastavu. Ipak, istaknuli bismo ovdje da su na
izborima 2020. iste stranke/koalicije bile medu predvodnicima, tada je
MOST imao 31 mladu osobu, dok je MoZemo! s partnerima imao 18. S
druge strane, dvije najjace stranke su i tada rijetko isticale mlade, HDZ je
2020. godine imao Cetiri mlade osobe dok je Restart koalicija okupljena
oko SDP-a imala tri mlade osobe.

Za one koji doista vole tablice i usporedbe, pripremili smo i presjek bro-
ja mladih po izbornim jedinicama. Vjerujemo da ¢e svima onima koji se
bave participacijom mladih na lokalnoj/regionalnoj razini ove informacije
moci koristiti, barem u onim dijelovima gdje su izborne jedinice ipak geo-
grafski koncentriranije. Takoder, vjerujemo da ¢e vecina MreZinih €lanica
za nadolazece lokalne izbore (prolje¢e 2025.) imati aktivhu kampanju o
vaznosti politicke participacije mladih na lokalnoj i regionalnoj razini.

Osim ukupnog broj mladih te postotnog udjela mladih medu svim kandi-

datima_kinjama, dodali smo i stupac u kojem navodimo koliko je lista u
toj izbornoj jedinici kao nositelje imalo mlade osobe.
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Udio Miadi Ukupan

mladih nositelji_ice  broj lista

l. Izborna jedinica 23 9.66 % 1 17
II. 1zborna jedinica 19 9.69 % 0 14
I1l. Izborna jedinica 19 8.48.% 1 16
IV. Izborna jedinica 22 11.22% 1 14
V. Izborna jedinica 25 11.90 % 2 15
VI. Izborna jedinica 19 8.48 % 0 16
VII. Izborna jedinica 17 7.59 % 0 16
VIIl. Izborna jedinica 20 10.2% 0 14
IX. Izborna jedinica 25 9.92 % 1 18
X. Izborna jedinica 35 14.71 % 2 17
Xl. Izborna jedinica 8 10.13 % 2 8

Predizborni dio analize mladih na listama zavrSavamo s posebno proble-
maticnim elementom. Mladi i kada se nalaze na listama, rijetko se nalaze
privrhu tih lista. Naime, ve¢ina mladih nalazi se daleko od prolaznih mje-
sta. Tako od 232 mladih, samo se njih devet naSlo na prvoj poziciji svoje
liste, odnosno mladi su €inili samo 5.45 % svih nositelja, znacajno ispod
postotka mladih kao kandidata_kinja i mladih u udjelu ukupnog stanov-
nistva. Svi ti podaci dali su naslutiti i prije samih izbora da mladi nece biti
ravnopravno predstavljeni u novom sazivu Hrvatskog sabora.
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Rezultati izbora

\'
-7y

Od 143 izabranih osoba u 11 izbornih
jedinica na parlamentarnim izborima
2024. godine, nije izabrana niti jedna
mlada osoba!

To kaZu sluzbeni rezultati
te je to neSto Sto ne cudi
previSe s obzirom na rani-
je iznesene podatke o bro-
ju mladih, kao i pozicijama
koje su mladi zauzimali na
listama. U stvarnosti ¢e/su
neke mlade osobe posta-
le saborski zastupnici, ali
razlog tomu su promjene
koje su uslijedile odlaskom
nekih izabranih saborskih
zastupnika_ca u Europski
parlament ili prepustanja
mandata.

Ako gledamo iskljucivo ma-
tematicke rezultate izbore,
nijedna mlada osoba nije
izabrana u Hrvatski Sabor.
Najblize mandatu dosli su
mlada osoba na Sestom

mjestu HDZ-a u prvoj izbor-
noj jedinici (HDZ je dobio
pet mandata), a nekoliko
mladih osoba iz viSe stra-
naka su ostali na dva mje-
sta od ulaska u Sabor.
Ukupno su mladi kandida-
ti_kinje na izborima dobili
viSe od 25 tisuc¢a preferen-
cijalnih glasova, a Sestero
mladih je dobilo viSe gla-
sova nego njihovi stranac-
ki kolege izabrani ispred
njih. Te mlade osobe nisu
uspjele prijeci prag od 10 %
glasova unutar liste kako bi
“preskocili” stranacke kole-
ge, ali su ih glasaci prepo-
znali te im dali viSe glasova
nego stranackim kolegama
koji €e biti u Saboru.

U nastavku donosimo tablicu takvih situacija kako bi naglasili i vizualno
prikazali zaSto je vazno inzistirati ne samo na Sto vecem broju mladih na
izbornim listama nego i da mladi zauzimaju takozvana “prolazna mjesta”
na listama. Odnosno da su pozicionirani dovoljno visoko kako bi mogli
uci u Sabor.
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Izborna Broj

Pozicija i broj glasova

Stranka / jedinicai preferencijalnih = s
Koalicija  pozicija mlade glasova mlade strag:f‘lgll?l:(ggebg:rkop
osobe na listi osobe
HDZ i - -
partneri l., na 6. poziciji 391 5. pozicija - 360
HDZ i [, na10. -
partneri poziciji 406 5. pozicija - 360
2. pozicija - 1391
SDPi ., na12. 4657 4. pozicija - 1198
partneri poziciji 5. pozicija - 744
6. pozicija - 2004
DPi IV.na 13. -
partneri poziciji 535 2. pozicija - 332
MoZemo! VI. na 8. poziciji 431 3. pozicija - 428
IX. na 14. -
MOST poziciji 921 2. pozicija - 506

Nakon izbora nisu svi izabrani zastupnici aktivirali svoj mandat ve¢ su ga
neki prepustili stranackim kolegama. Uslijed tih izmjena, kao i kada se
pridodaju zastupnici izabrani iz redova manjina, dolazimo do podatka
da trenutno (srpanj 2024.) u Saboru sjedi troje zastupnika mladih od 31,
odnosno mladi &ine malo manje od 2 %. Mladi zastupnici su: lve Cale-
ta-Car (DP), Armin HodZi¢ (Nezavisni, predstavnik albanske, boSnjacke,
crnogorske, makedonske i slovenske manjine) te Maksimilijan Simrak
(HDZ). Nadamo se da ¢e osim stavova svojih biraca, ovi zastupnici zastu-
pati i interese mladih kao trenutno jedine mlade osobe u Saboru.

Istovremeno dok mladih ima manje nego prstiju jedne ruke, u Saboru
sjedi 10 zastupnika_ca starijih od 65 godina, a prosjecna dob svih sabor-
skih zastupnika_ca trenutno iznosi 49.55 godina. U tablici nize mozZete
pronaci prosjecnu dob po strankama (ukljuCuje samo zastupnike koji su
se natjecali kao kandidati_kinje te stranke i koji su ostali ¢lanovi iste, tako
npr. kod MOST-a nisu ukljuceni zastupnici Raspudi¢ te Selak Raspudic ili
predstavnici Suverenista).
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Stranka Prosjecna dob zastupnika_ca

Domovinski pokret 47.09
HDZ 49.55

MOST 43.67
MoZemo! 55.7

SDP 46.73

U tablici moZemo vidjeti da MOST ima najmlade zastupnike_ce, a oni su
od ovih stranaka imali i najvedi broj mladih kandidata_tkinja na izborima.
S druge strane, MoZemo! koji je bio drugi po ukupnom broju mladih ovdje
debelo zaostaje za svim drugim strankama te ima u prosjeku najstarije
zastupnike_ce. Ovi ¢e se podaci sigurno mijenjati i s promjenama zastu-
pnika_ca nakon odlaska izabranih u Europski parlament, ali su dobar in-
dikator koliko su mladi daleko od relevantne uloge u Saboru.

5.2. Izbori za Europski parlament

Samo dva mjeseca nakon nacionalnih parlamentarnih izbora u Hrvat-
skoj odrzani su izbori i za Europski parlament. Tocnije, odrzani su u svim
zemljama clanicama EU, ali predmet ove analize primarno su izbori za
hrvatske predstavnike_ce u EP. Kao i u analizi nacionalnih izbora, pratili
smo koliko se mladih kandidiralo na listi kojih stranaka/koalicija, koliko su
dobili glasova te tko je sve izabran.

Slicno kao i Sabor, u Europskom parlamentu takoder se rijetko Cuje glas
mladih, a upecatljiva je ostala izjava s kojom je prvo izasao Europski fo-
rum mladih, a koju su pokupili i neki od domacih kandidata_tkinja - u
Europskom parlamentu sjedi viSe osoba koje se zovu Martin nego mladih
osoba. Do sada je Hrvatska bila jedna od rijetkih zemalja koja je imala
mladu osobu kao zastupnika, radi se o Karlu Ressleru (HDZ) koji je iza-
bran na izborima 2019. godine u dobi od 29 godina.

Na ovim izborima za EP ukupno se kandidiralo 25 stranaka/koalicija/lista
biraca, Sto je osam manje nego prije pet godina a medu njima su grada-
ni birali 12 zastupnika_ca, dakle bilo je ukupno 300 osoba. Medu njima
naslo se i 33 mladih, odnosno 11 %. lako na prvu taj broj zvuci kao na-
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predak u odnosu na nacionalne parlamentarne izbore, vazno je isti staviti
u kontekst. Naime, vise od polovice svih mladih nalazi se na dvije liste
- Republika koja je okupila Sest mladih te rekordnih 11 na Kandidacijskoj

listi Nine Skocak.

Bez liste Skocak ukupan postotak mladih medu kandidatima_kinjama
pao bi na sramotnih 7.33 %. Takoder, za usporedbu vjerujemo da je bitno
spomenuti da je na listama bilo 78 osoba starijih od 60, viSe nego udvo-
strucen broj mladih kandidata_tkinja. U nastavku mozete vidjeti tablicu s
pregledom koliko je koja kandidacijska lista imala mladih osoba. Kao i za
nacionalne izbore, kriterij “mlade” osobe temeljimo na tome ima li osoba

manje od 31 godine na dan izbora.

Pokret za modernu
Hrvatsku

Agrarna stranka

A-HSP DraZen Keleminec Pokret za Zivotinje

Dalmatinska akcija Pravedna Hrvatska

Domovinski pokret Pravo i pravda

HDZ Radnicka fronta

Hrvatska stranka gradanskog Republika

otpora

Hrvatska stranka Ri¢ard nezavisni

umirovljenika

Kand. lista Ladislav llici¢ Kand. lista Nina Skocak

Koalicija lib-centristickih
stranaka

SDP i partneri

Javno dobro Stranka Ivana Pernara

MOST i partneri Umirovljenici zajedno

MoZemo! Zelena alternativa OrAH

Odlu¢nost i pravednost
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Posebno je zabrinjavajuce Sto velike i etablirane stranke rijetko ili nikako
ne uklju€uju mlade osobe. Od stranaka koje su izborile mjesto u Europ-
skom parlamentu (HDZ, SDP, DP, MoZemo!) samo je MoZemo! stavio mla-
du osobu na svoju listu, doduse tek na 10. poziciju. Upravo je 10. mjesto
na listi ono na koje su mladi najceSce stavljani, dok su na prvom mjestu
liste mladi nasli svoje mjesto samo kod ve¢ spomenutih Republike i liste
Nine Skocak. ViSe o pozicijama koje mladi zauzimaju na listama pogledaj-
te nize.

Broj mladih po pozicijama na listama

Broj mladih
w

0||||||||||||
12 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Pozicija na listi

Mladi od 30

1%
75% Ostali

14%

Stariji od 65

Raspodjela kandidata po starosnoj dobi
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Rezultati izbora

Ni na ovim izborima nije
izabrana nijedna mlada osoba.

Ipak, analiza izbornih re-
zultata pokazala je da bi-
raCi vide i cijene mlade
kandidate_kinje. Naime,
mlade su osobe dobile
ukupno 25 625 preferenci-
jalnih glasova.

ViSe je to u apsolutnom
broju ¢ak i od broja prefe-
rencijalnih glasova mladi-
ma na nacionalnim parla-
mentarnim izborima, gdje
su mladi dobili 25 184 gla-
sa. Dakle, iako je na izbore
za EP izaSlo gotovo milijun
i pol biraca manje (tocnije
1.464.723) nego na izbore
za Sabor, kao i da je bilo
sedam puta manje mladih
kandidata_kinja, svejed-
no su mladi u apsolutnom
broju dobili viSe glasova!
Ta cinjenica govori u pri-

log nasoj tvrdnji da je mla-
dima mjesto i u politici i
na izbornim listama te da
¢e biraci glasati za mlade
kada ih stranke istaknu.

Kao vizualno-brojcani do-
kaz toj tvrdniji istiCemo i
tablicu s popisom kandi-
data_kinja poredanih po
broju preferencijalnih gla-
sova, gdje smo sve mlade
oznacili kao “jednu osobu”.
Samo je 7 od 25 stranaka/
koalicija/lista dobilo uku-
pno viSe glasova nego Sto
su dobili mladi na ovim iz-
borima.




Postotak preferencijalnih glasova od ukupnog broja biraca na EP izborima

Andrej Plenkovi¢
Biljana Borzan
Stephen Bartulica
Tonino Picula
Mladi kandidati
Davor lvo Stier
Nina Skocak

KANDIDATI

Marijana Petir
Valter Flego
Mislav Kolakusi¢

Predrag Fred Mati¢

13.54%
11.12%
4.69%
4.00%

3.38%
2,96%
2,80%
2,51%
2,46%
2,29%

2

4 6 8 10 12 14

Postotak preferencijalnih glasova (%)

Grafikon prikazuje postotak preferencijalnih glasova kandidata_kinja na
EP izborima u odnosu na ukupan broj biraca (752.040). Kandidati_kinje su
poredani prema broju glasova koje su dobili, a mladi kandidati_kinje, Ciji
je zbroj glasova 25.625, istaknuti su narancastom bojom te zauzimaju 5.

mjesto na ljestvici.

Najvedi utjecaj na tako dobar rezultat svakako je imala kandidacijska lista
Nine Skocak kao i sama Nina Skocak kao nositeljica, koja je dobila veliku
vecinu tih preferencijalnih glasova.
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U suvremenom politickom okruzenju, uloga mladih postaje sve vaznija,
no njihova participacija i zastupljenost jos je uvijek na niskim granama.
Unato¢ znacajnoj podrsci biraca koju su mladi kandidati_kinje dobili na
nedavnim izborima, rezultati pokazuju da mladi Cesto ne zauzimaju pozi-
cije s realnim Sansama za izbor. Istovremeno, mladi su izloZeni napadima
i govoru mrznje na drusStvenim mrezama, Sto dodatno obeshrabruje nji-
hovu politicku angaZiranost. Kako bi se prevladale ove prepreke i osigura-
lo aktivno sudjelovanje mladih u politickim procesima, potrebno je uvesti
niz mjera koje ¢e ojacati njihovu prisutnost i utjecaj u politickom Zivotu:

~

Uvodenje kvota za mlade
unutar stranackih struktura.

Stranke bi trebale uvesti kvote u vlastite procedu-
re imenovanja kandidata_tkinja, koje bi posljedi¢no

“prisilile” stranke da aktivno traze, identificiraju i podrzavaju
mlade kandidate_kinje, pruzajuci im resurse, obuku i prilike
za politi¢ku participaciju. Time bi mladi dobili veéu vidljivost
i priliku da se afirmiraju u politi¢koj areni, Sto bi motiviralo
jos vedi broj mladih da se ukljuce u politicke procese, osjeca-
juci da imaju stvarne Sanse za uspjeh.
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SniZavanje dobne granice
za glasanje na 16 godina.

Kako bi se povecala politicka participacija i an-
gaziranost mladih, zalazemo se za sniZavanje dobne
granice za glasanje na 16 godina. Mladi u dobi od 16 i 17
godina cesto ve¢ imaju razvijene stavove o drustvenim pita-
njima i Zele aktivno sudjelovati u oblikovanju svoje buduc-
nosti. Omogucavanje glasanja ovoj dobnoj skupini ne samo
da bi ih ukljucilo u demokratske procese od ranije dobi, veé¢
bi takoder potaknulo obrazovni sustav da dodatno naglasi
vaznost gradanskog obrazovanja. Time bi se stvorila gene-
racija informiranih i angaziranih mladih biraca, Sto bi dugo-
ro€no jacalo demokraciju i politicku stabilnost.

Razvijanje strategija za zaStitu
mladih kandidata_kinja od govora
mrZnje na drustvenim mreZama.

S obzirom na to da su ovogodi3nji mladi kandidati_ki-

nje bili u velikoj mjeri izloZeni napadima koji su ciljali nji-
hovu dob i neiskustvo, vazno je uspostaviti mjere zastite.
Stranke trebaju razviti i implementirati strategije za zaStitu
svojih mladih kandidata_kinja, ukljucujuci obuku o sigurno-
sti na internetu, pravnu podrsku i sustave za prijavljivanje
zlostavljanja. Takoder, suradnja s druStvenim mreZama
radi brze reakcije na prijave govora mrznje moZe pomoci
u smanjenju negativnih utjecaja. Podizanje svijesti o pro-
blemu govora mrZnje i promoviranje pozitivne kampanje
moZe stvoriti sigurnije okruZenje za mlade kandidate_kinje,
osiguravajuéi im podrsku i motivaciju za sudjelovanje u po-
litickom Zivotu.




Promocija participativnog
budZetiranja u lokalnim
zajednicama.

Uklju€ivanje mladih u procese participa-

tivnog budZetiranja na lokalnoj razini moze

ih potaknuti da se viSe angaZiraju u politickim
procesima, kao i motivirati na aktivho djelovanje u
zajednici kroz predlaganje ideja i inicijativa za financiranje.
Dodatno, participativho budZetiranje moZe pruziti lokal-
nim Savjetima za mlade iskustvo donoSenja odluka u pro-
cesu odabira programa za financiranje, kao i raspolaganja
s odredenim sredstvima, u suradnji s gradskim vijec¢ima ili
gradskom skupsStinom.

Jacanje neovisnosti
Savjeta mladih i poticanje
njihovog osnivanja.

Kako bi se osigurala veéa participacija

mladih u politickim procesima, klju¢no je

ja€anje neovisnosti Savjeta mladih na svim

razinama, da postanu ucinkoviti instrumenti za
promicanje politicke participacije mladih. Stranke i institu-
cije trebaju poticati osnivanje Savjeta mladih, pruZajuci im
potrebne resurse, ali i osiguravajuéi njihovu autonomiju u
dono3enju odluka. Neovisni Savjeti mladih mogu djelovati
kao glasnogovornici interesa mladih u politickom Zivotu te
pridonijeti oblikovanju politika koje odgovaraju njihovim
potrebama i prioritetima.
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Povratak predmeta
Politika i gospodarstvo
(PiG) u strukovne skole.

Kako bi se povecala politicka pismenost i an-

gazman mladih, vazno je vratiti predmet Po-

litika i Gospodarstvo (PiG) u strukovne Skole. Ovaj
predmet pruZza ucenicima temeljna znanja o politikim
procesima, ekonomskim principima i gradanskim pravima,
¢ime ih osposobljava za aktivno sudjelovanje u druStvenom
i politicCkom Zivotu. Povratkom PiG-a u strukovne Skole, osi-
gurat ¢éemo da svi mladi, bez obzira na smjer obrazovanja,
dobiju potrebne alate za razumijevanje i angazman u demo-
kratskim procesima, 5to je klju¢éno za izgradnju informirane
i aktivne biracke baze.

OsvjeStavanje vazZnosti
participacije mladih.

Kako bi se potaknula veca izlaznost mladih

na izbore i njihova aktivnija participacija,

klju€no je osvijestiti ih o vaznosti zastupanja

vlastitih interesa. Kampanje i edukativni progra-

mi trebaju naglasavati da mladi najbolje razumiju potrebe i
izazove drugih mladih te da je njihova participacija klju¢na
za kreiranje politika koje odgovaraju stvarnim potrebama.
Primjeri uspjeSnih mladih politi¢ara_ki i aktivista_ica mogu
posluziti kao inspiracija i pokazati mladima da njihov glas
ima mo¢ mijenjati stvari. Poticanjem mladih da preuzmu
aktivnu ulogu u politickom Zivotu, osigurat ¢e se da njihovi
interesi budu adekvatno zastupljeni.
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